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3 niveaux de formations marketing vous
sont offerts :

Les formations de niveau 1
\ _ permettent de se familiariser avec
Niveau les fondamentaux du marketing
1

et/ou de rafraichir ses
connaissances en reprenant a la
base les notions générales.

Les formations de niveau 2
per mettent doapprofc
techniques et outils marketing

Les formations de niveau 3 ciblent
précisément une démarche et/ ou
un secteur doéacti vi
| 6intervention doexp:
domaine spécifique, en
complémentarité ou seuls.
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Les themes des formations qui vous sont proposees :

AN

. Module Access 1.1

v

Module Access 2.1

Module Access 2.2

Module Access 2.3

Module Access 2.4

Module Access 2.5

Module Access 2.6
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Qu 0 ece que le marketing ?
(1 jour / Formation de base pour les néophytes)

Réaliser une étude de marché (2 jours / Formation
permettant aux décideurs et opérationnels de préciser
leurs objectifs et le type d 6 ® t aurebtere en place)

Mettre en place un plan marketing

(2 jours / Formation phare destinée aux responsables de
centres de profits souhaitant structurer leur démarche
stratégique et opérationnelle)

Les outils marketing stratégiques et opérationnels

(2 jours / Formation permettant de connaitre le tres large
panel des outils marketing et d 6 ®| asong ¢champ
déactions)

Développer le chiffred 6 a f f & la reptabilité de son
point de vente

(2 jours / Formation destinée aux commercants, aux
responsables de points de vente et a leurs salariés,
souhaitant structurer leur démarche marketing afin
d 6 a c c lew C.A. etdidéliser leurs clients)

Mettre en place des relations presse efficaces

(2 jours / Formation ayant pour butd 6 u t led relatiens
presse comme réel outil de communication)

Communiquer efficacement et réussir sa prise de
parole en public

(2 jours / Formation s 6 a d r easns Eemsdnnes devant
animer une ou plusieurs réunions, conférences, tables
rondes ou faire tout simplement une présentation en
public et qui souhaitent réussir a obtenir | 6 a d h @es
| 6 a u dconcesné)r e
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